NUEVOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Departamento de Plastica

SABERES BASICOS

A. Los nuevos medios audiovisuales.

Concepto y evolucion historica de los nuevos medios audiovisuales. De los
origenes del cine hasta los medios audiovisuales actuales.

Nuevos medios: videos in streaming, vlogs, plataformas audiovisuales,(Youtube,
Twitch, Netflix...).

Nuevas formas de edicion de contenidos y de visualizacion: television interactiva y
smartphone como medio audiovisual individualizado.

B. Nuevos ambitos del audiovisual. Publicidad, animacion y videojuegos.

Fases de cualquier produccion audiovisual.

La Publicidad en nuestros dias. Publicidad offline y publicidad digital. Regulacion
de la publicidad y el autocontrol.

El spot publicitario.

Publicidad institucional, responsabilidad social corporativa, propaganda.
Soportes y medios utilizados.

Consumidores y usuarios.“Prosumidores’” La publicidad a medida.

Estrategias de marketing online y en las redes sociales. La piramide de Maslow: las
necesidades del consumidor.

Funciones de la publicidad.
Disefio de personaijes.

La animacion.Animacion tradicional: stop motion, dibujo animado, claymation,
recortes, timelapse...

Animacion digital. Industria en alza: Studio Ghibli, Pixar, Dreamworks, Madhouse,
entre otros.

El videojuego: historia y géneros del videojuego. Evolucion del game play v las
principales creadoras: Tencent, Sony Interactive Entertainment, Xbox Game
Studios, entre otros.

C. Sociedad y consumo audiovisual.

. Andlisis critico de la comunicacién audiovisual en nuestra sociedad.

. Informacion y desinformacion. Bulos v fake news. Comportamiento en red:
Netiqueta. Fast-checking.

. Estrategias de busqueda de informacion, de analisis y de lectura critica de
mensajes audiovisuales. Polisemia en la imagen.

. Redes sociales y creacion de contenido

. Estereotipos y referentes. Influencers. Youtubers.

*  Selfie,autoestima y ciberseguridad.



Ftica, uso, abuso y adiccién.
Legislacion y derechos. Politicas de privacidad.
Piraterfa, copyright, propiedad intelectual de contenido digital, etc.

Internet: Vigilancia y manipulacion de masas.



